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Tendéncias de
Cor na Moda

Modulo 6




Apresentacéo

Este mddulo pretende sensibilizar os alunos para a importancia das coordenacgdes de
cores na moda e no design em geral. Analisar-se-3o, assim, as principais tendéncias
neste dominio de modo a que o aluno adquira os conhecimentos gerais para o futuro

exercicio da sua profissao.

Introducgéo

Este modulo explica o papel fundamental da cor nas tendéncias de moda, como veiculo de
comunicacdo, propagacado e manutencdo das mesmas, bem como as suas caracteristicas

de eficacia comercial.

Objetivos de aprendizagem

Pesquisar, analisar e interpretar as tendéncias de cores de uma estacgao;

Interpretar casos reais e projetar (em simulagdes), partindo da analise da evolugdo das
tendéncias de cores de estacles passadas;

Adequar as tendéncias de cores a uma estacao;

Reconhecer a importancia da cor na elaboragao de colecgdes de vestuario, de acordo
com as tendéncias de moda;

Elaborar composicoes/associacdes cromaticas tendo como base as no¢des de harmonia
e contraste de um determinado artigo, coordenado, ou cole¢ao para uma determinada
estacao;

Apresentar e argumentar projectos.

Ambito dos contetdos

A cor nas tendéncias de Moda;
Coordenacdo e desdobramentos cromaticos, adaptados as tendéncias de consumo que

vigoram para artigos de Moda.

6 | CURSO TECNICO DE ESTILISMO, MODELAGEM E CONFEGAO DE VESTUARIO

‘ ‘ ManualEstilismoDesenho6e7.indd 6

14/08/15 14.55



Manual do Aluno

Tendéncias de Cor na Moda

Objectivos de um projeto de tendéncias de moda

Um projeto de tendéncias de moda é resultado de um trabalho intenso de pesquisa
e anadlise de multiplas fontes, intimamente relacionadas com propostas de diferentes
organismos (gabinetes de estilo), criadores, marcas e ITV. Assim, através da compilagao
de informacdo orientadora (proveniente das fontes acima mencionadas) definem-se
conceitos que se adequem a estacdo e que lancem temas ou estérias de moda.

A selegdao das fontes e 0 seu agrupamento permitem isolar eixos que determinarao
a evolugdo do fenédmeno moda (produto/consumidor, recorréncias e ruturas) e,
posteriormente, os diferentes temas a trabalhar. Estes ultimos divulgam ambientes,
cores, materiais e formas que serao desenvolvidos no curso da estagao; direcionando,
ao mesmo tempo, diferentes mercados e artigos.

Um projeto de tendéncias de moda deverd ser entendido como uma ferramenta
orientadora (sempre adaptada a contemporaneidade) do processo de trabalho do

designer e da industria.

Processo e intervenientes no lancamento de tendéncias

Por se tratar de uma darea do design, a pesquisa das tendéncias de moda tem origem
em inumeros “locais”. Numa fase de analise mais especifica centra-se em dominios
maioritariamente “visuais”: no desfile, na publicidade, na revista, no livro, no filme,
online, no teatro, na musica, na arquitectura, no design, na Histéria, no quotidiano, no
desporto, no longinquo, no exdtico, na natureza... No entanto, sdo também importantes
determinados acontecimentos de destaque do contexto social abrangente (politicos,
econdmicos e culturais) e algumas novidades ou virtualidades que poderao influenciar
a moda e a sua evolucao.

Ap0ds a pesquisa (que decorre pelo menos semestralmente) analisa-se a informacao dai
resultante e, em seguida, elaboram-se diferentes propostas tematicas a serem divulgadas
a ITV, com o objectivo desta desenvolver produtos de sucesso para um “x” mercado e

publico-alvo.
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Os gabinetes de estilo e os grupos de concertagdao — organismos especializados na

pesquisa e andlise de tendéncias de moda para a Industria Téxtil e do Vestudrio — sdo
responsaveis pelo lancamento de tendéncias; ou seja, pela divulgacdo acima mencionada
e, também, muitas vezes, pelo “adivinhar” do aparente impossivel conhecimento do
amanha. O aspecto temporal (passado, presente e futuro) é determinante em todas
as areas de acdo dos projetos de tendéncias, influenciando a criacdo, continuacdo ou
ruptura de “histérias de moda”, temas, cores, materiais e formas.

Igualmente importante para o processo de lancamento de tendéncias é o desempenho
dos criadores de moda, que apresentam as suas colec¢des nas ditas “capitais da moda”
(Mildo, Londres, Nova lorque e Paris). As colec¢Ges destes criadores influenciardo
o consumidor, a ITV e algumas das préximas tendéncias/temas compiladas pelos
organismos especializados no sector.

No panorama actual “cacadores de tendéncias”, designers e criadores devem saber como
usar ou adaptar a informacdo recolhida no tempo correcto. A evolucdo do fendmeno
moda, e a rapidez com que ele se altera, obriga a uma “transformacdo” constante
gue visa acompanhar as tendéncias e o consumo. A criacdo e o design sdo frutos da
concretizacdo e da comunicacdo de conceitos vulneraveis, facilmente suplantados por
outros. Por tal, a moda além de procurar a novidade na contemporaneidade, deve
também procurar inovar, renovando o que ja se conhece (este fendmeno denomina-
se, actualmente, por recorréncia). Parece contraditdrio, mas, na realidade, ndo o é. No
fundo o processo repete-se: descobrem-se fontes de inspiracdo, que posteriormente se

analisam e adaptam a contemporaneidade, ao mercado e a estacao.

Calenddrio e timings de preparacéo e apresentacdo das
tendéncias

As tendéncias de moda antecedem, habitualmente, as colec¢des em 24 a 18 meses.
Os temas propostos para cada estacdo (Primavera/Verdo ou Outono/Inverno) pelos
organismos especializados, sejam gabinetes de estilo (Pecler’s, Promotstyl, Nelly
Rodi, etc.) ou grupos de concertagao (Intercolor, Premiere Vision, Tissu Premier, etc.),
sdo normalmente apresentados com um ano de antecedéncia nas feiras nacionais e

internacionais dos sectores Téxtil e/ou Vestuario.
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As coletimingsAs tendéncias de moda pretendem, na maioria dos casos, adequar-se a
dois ciclos anuais: uma estacdo quente (Primavera/Verdo) e outra fria (Outono/Inverno).
No entanto, dependendo dos mercados, existem algumas excepgoes:

- Subdivisao dos dois ciclos anuais nas tradicionais quatro estacdes (Primavera, Verao,
Outono, Inverno).

- Subdivisdo dos dois ciclos anuais em trés sub-ciclos (inicio, meio e fim) por estagdo.
Deste modo, por exemplo, considera-se a Primavera como o inicio da estacdo quente, o
Pleno Verdo ou pico de calor como o meio, e o término do Verdo como fim da estacao e
transicdo para a seguinte (estacdo fria).

- Subdivisdo dos dois ciclos anuais em quatro sub-ciclos (inicio, meio, fim e saldos) por
estacdo. Neste caso desenvolvem-se, por vezes, exclusivos para saldos.

- Subdivisdo dos dois ciclos anuais em cinco sub-ciclos (inicio, meio, fim, saldos e férias/
festas) por estacdo. Neste caso desenvolvem-se, além de possiveis exclusivos para
saldos, artigos especificos para férias (no caso da estacao quente) e festas (Natal e Ano
Novo, no caso da estacdo fria). Este ultimo caso ndo se aplica a toda a ITV; pode, no
entanto, nomear-se o exemplo do grupo Inditex, um dos maiores grupos de distribuicao
de moda a escala mundial. “A chave deste modelo é a capacidade de adaptar a oferta, no
menor periodo de tempo, aos desejos dos clientes. (...) No caso da Zara, a distribuicdo é
realizada duas vezes por semana, incluindo novos modelos, o que permite uma constante
renovacdo da oferta das lojas”?.

Actualmente tende-se para a existéncia cada vez maior de sub-ciclos, ou seja, de ciclos

muito curtos e efémeros.

Agentes de mudanca

Determinadas marcas, criadores e editores de moda destacam-se como agentes de
mudanca, ao condicionarem amplamente o fendmeno das tendéncias de moda. Estes
agentes, apelidados de “vedeta”, sdao flutuantes, pelo que ndo se devem considerar
como referéncias constantes. O impacto e a aderéncia ao produto destes agentes estao
intimamente relacionados com o mercado, o publico-alvo (o consumidor é muitas vezes

mais imprevisivel do que seria suposto e/ou pretendido) e a interpretagdo de terceiros

1 INDITEX, dossier de imprensa. 2005. Pag.3
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(cacadores de tendéncias, gabinetes de estilo, designers, industria, consumidor e

imprensa). Assim, o trabalho desenvolvido pelos organismos especializados (gabinetes
de estilo e grupos de concertacdo) torna-se vulnerdvel. As tendéncias pretensamente
antecipadas pelos “Cadernos de Tendéncias” sdo, por vezes, postas em causa por
acontecimentos rapidos que nem sempre as confirmam.

No entanto, apesar de muitos dos agentes de mudanca de referéncia serem oscilantes,
parece existir um grupo ou “nucleo duro” que se mantém invariavelmente influente,
intervindo constantemente nas oscilacdes das tendéncias. Estes agentes destacam-se
pela sua credibilidade (qualidade, design e histéria/percurso) e imposicdo ao longo da
Historia da Moda. Nomes como Louis Vuitton, Chanel, Gucci, YSL e Prada (entre outras
marcas e criadores) influenciaram e influenciam, ainda hoje, as propostas e as tendéncias
de moda; servindo de inspiracdo, para o desenvolvimento de coleOs editores de moda,
enquanto agentes de mudanga, tém um papel paralelo ao dos criadores e marcas de
referéncia. Mobilizam rapidamente a informacdo (tanto ao nivel da moda como do
cinema, teatro, performance, exposicdo, musica, etc.), elegendo periodicamente
diferentes “noticias” essenciais para a percecdo de fatores que poderdo vir a intervir
no fendmeno das tendéncias de moda. Diferentemente do desfile, as revistas sdo de
facil acesso ao publico e fornecem informacdo diversificada. Também elas contribuem
para a criacdo de “estilos”, através da informacdo que compilam, da publicidade (marca
ou criador) e artigos que selecionam e divulgam, e da coordenacgdo/interpreta¢do que

propdem nas producdes de moda (imagens e fotografias) que realizam.

Evolugéo das tendéncias de moda

O processo parte de uma pesquisa e analise (o mais ampla possivel) das fontes, que
deverdo proporcionar comparacdes entre a estacdo em curso, as estacdes anteriores e
tudo o que possa a vir influenciar a préoxima. A informacdo de moda é ainda compilada em
diferentes organismos, marcas de referéncia e criadores, analisada e confrontada com a
pesquisa feita inicialmente (mais do que centrar-se no universo moda, a pesquisa deve
ser ampliada a diferentes dominios e interesses que poderdo influenciar as tendéncias,
os estilos de vida e os consumidores em geral).

As diferentes fontes sdo “dissecadas” posteriormente (através de uma andlise mais
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especifica, dirigida para o mercado das tendéncias de moda), comparando-se evolugdes
tematicas, cromaticas, formais e materiais.

As tendéncias indicam a continuacgdo, declinacdo ou ruptura das abordagens ou estdrias
propostas, de forma a servirem de ferramentas orientadoras do trabalho do designer e
da ITV. Quando se fala em continuagdo de um tema pressupde-se retrabalhar a fonte (ou
fontes) apresentada na estagdo anterior, relancando-o com carateristicas “familiares” ao
publico, garantindo a confirmac¢do de um éxito comercial. Uma declinagdao tematica, no
entanto, implica uma reformula¢cdo mais acentuada, novas fontes da mesma corrente.
Quando este fendmeno se inicia, adivinha o surgimento de um outro tema ou de uma
timida incursdo de novidade nas tendéncias de moda. A ruptura (como o nome indica)
aplica-se a momentos de “corte” com o passado; o esgotamento de certas correntes
pode ser interpretado como o seu fim, e como o inicio de algo (quase) oposto (do
Minimalismo para o Barroco, por exemplo).

A cor acompanha o processo das tendéncias tematicas, mas também o induz,
sobrepondo-se por vezes ao tema. Deve analisar-se importancia tonal (evolucdo das
matizes e suas relagGes), aplicagdes (onde e como usar), desdobramento (construcado de
paletas e associacGes cromaticas para os diferentes artigos) e adequacdo as tematicas
emergentes. A cor esta intimamente ligada com o fendmeno de tendéncias de Moda. A
sua utilizacdo pode ser, por si s6, identificativa de diferentes estilos, tendéncias, artigos
e consumidores alvos. Varios produtos, apelidados de valores seguros, caracterizam-se
essencialmente pela sua tonalidade (é o caso da camisa branca ou do jeans indigo). Mas,
mais do que determinar coloridos estanques, o universo “RGB” ou “Pantone ®” permite
recolorir todo o tipo de bases do universo de trabalho do designer.

A cor relaciona-se com a proposta tematica, sobrepondo-se por vezes a conceitos,
materiais e formas. A cor, ou certas tonalidades, é em mercados especificos, um
fendmeno de éxito comercial. O consumidor alvo ndo se caracteriza por uma grande
permeabilidade a mudanca, e paralelamente a grandes revolug¢des nas “tendéncias”; a
inovacdo é normalmente dificil e, quando surge, é introduzida pela cor. Mas o grande
publico adere normalmente (mais ou menos rapido) ao fenédmeno de tendéncia, e aqui
a cor assume um papel de destaque. Quando se inova uma recorréncia, a formula mais
eficaz (e muitas vezes a primeira) parte da cor. Através da cor consegue-se modificar,

com sucesso, uma imagem familiar, manté-la “classica” e renova-la. Contudo o trabalho
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gue a envolve implica inumeros intervenientes: o designer e a industria, o artigo e o
consumidor. A implicacdo além de intimamente ligada ao fenédmeno, cada vez mais
incerto, da estacdo, estd também relacionada com a matéria-prima escolhida, com o
numero de vendas e com as oscilagdes de mercado (se os algoddes estdo em alta ou
ndo, por exemplo). A precisdo tonal direcciona temas, estacdes e paletas a desenvolver.
As paletas de cores desdobram-se para construirem diferentes associa¢des cromaticas,

adaptando-se assim a multiplos artigos.

Sintese das influéncias

Compilacdo da informacao orientadora para a elaboracdo de conceitos que se adequem
a estacdo e a criacdo de temas ou histérias de moda, analisando e relacionando as
caracteristicas das estacdes anteriores e da estacdo em curso (gabinetes de estilo, marcas
de referéncia e criadores de moda, lancadores de tendéncias (musica, cinema, arte,
etc.), imprensa, consumidor e industria): os principais eixos e temas, cores, materiais e
formas.

As propostas de ambientes para a estacdo sdo “materializadas” através de painéis de
ambiente (Figura 1). O painel identifica visualmente a escolha ou orientacdao tematica,
retrata a tendéncia e revela o seu “aspecto fisico”, tornando tangiveis os conceitos e a

utilizacdo cromatica.

Figura 1: exemplo de um painel de ambiente com paleta de cores
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De certa forma, o painel de ambiente, pode equiparar-se a uma produc¢do de moda (em
editorial), em que através da “construcdo” de um cenario ou atmosfera, onde um ou mais
manequins se movem, se pretende recriar a histéria (tema) a vender ao consumidor.

As diferentes histdrias que caracterizam cada estacao tém imagens e publicos distintos.
Quando se propde um tema recolhem-se imagens que o possam traduzir e ilustrar.
A atmosfera a retratar, surge dessa coleccdo de elementos (ambiente, atitude, luz, cor
e materiais), unidos num painel de ambiente. O painel de ambiente, juntamente com
0s conceitos (propostos pelo tema) e com a paleta de cores, antecede a construcdo do
trabalho final do designer.

A seleccao da cor direcciona temas, esta¢des, gamas e paletas a desenvolver. A gama

geral (Figura 2)

Figura 2: exemplo de uma gama geral organizada por familia (em coluna)

e por luz (em linha)

Cada paleta de cores é construida a partir de um conceito orientador ou tema e de
associacOes de diferentes tonalidades (total look, bicromia, policromia, tom sobre tom,
contrastes, degradé, ...); adaptando-se assim a multiplos artigos (rigura 3).

Em todas as estacOes elegem-se cores vedeta — as mais destacadas ou em maior
percentagem na gama geral. Estas sdo parte constituinte obrigatdria das paletas e do
seu desdobramento em associagdes e, por consequéncia, dos artigos a serem colocados

no mercado (sempre com o objectivo de se poderem vir a tornar éxitos comerciais).
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A matriz de cor completa a informagcdo cromatica, visto evidenciar as diferentes
tonalidades e intensidades a trabalhar.

A paleta (previamente elaborada para complementar a proposta tematica) devera ser
reorientada por familias e posteriormente pelas diferentes intensidades luminosas e
de composicdo que caracterizam cada colorido. Estes parametros estardo associados
visualmente, de forma a garantirem uma facil compreensdo da mensagem tonal.
Especificando: os claros, por exemplo, deverdo estar equilibrados, associando assim
todos os coloridos com igual carga luminosa e igual saturacao, nas diferentes familias de
cor; ou seja, a um azul com uma determinada composicdo deve corresponder um verde,
amarelo, vermelho, ou outro, com a mesma luz (claro/escuro) e a mesma saturagdo

(denso, desidratado, desbotado, pastel, envelhecido, acinzentado, etc.).

Figura 3: exemplo, desenvolvido por um aluno, de uma paleta desdobrada em

diferentes associagbes cromdticas por coordenado

A matriz (Figura 4) deve evidenciar as diferentes propostas de coloridos a desenvolver

nas areas criativas e técnicas. O seu equilibrio estd intimamente relacionado com

14 | CURSO TECNICO DE ESTILISMO, MODELAGEM E CONFEGAO DE VESTUARIO

‘ ‘ ManualEstilismoDesenho6e7.indd 14

14/08/15 14:55



Manual do Aluno

a necessidade de desdobramento de uma proposta de associagdo de cores. Para um
determinado desenho de estamparia, tecelagem ou malhas, deve corresponder
uma determinada proposta de utilizacdo cromatica; esta deve, comercialmente, ser
desdobrada em outras propostas de cor (de nimero varidvel) com caracteristicas de luz,

saturacdo e de composicao equilibradas.

Figura 4: exemplo de uma proposta de cores desdobrada

Na matriz de cor podem ainda ser incluidos “apontamentos” cromaticos. Estes, como a
sua designacdo indica, vao surgir em percentagens inferiores em relacdo aos restantes
coloridos. Os apontamentos de cor sdo independentes da restante organizagdo da matriz

(cor, familia, luz, saturacdo, composicdo), e como tal sdo apresentados em destaque.
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Exercicios

Trabalho Individual 1

Desenvolva uma pesquisa de Estilo e de Cor, a partir de uma campanha publicitaria, de
uma marca ou criador internacional para a Estagdo AW 2014/15.
e Seleccione duas imagens publicitarias (de um catdlogo ou revista do setor), da
mesma marca, para a Estagdo

e Analise cor, ambiente e consumidor alvo

Partindo dos coloridos selecionados (cinquenta no total) nas imagens publicitarias
recolhidas, desenvolva:

¢ Uma Gama Geral (em grelha)

e Uma Paleta de cores com doze coloridos

e Uma selegdo de cinco cores Vedeta

e Um Total look

e Um Total look com um apontamento

e Uma Bicromia harmodnica

e Uma Bicromia N3o cor (ou Neutro) /Cor

e Uma Bicromia Ndo Cor/N&o cor (com diferentes temperaturas)

e Uma Bicromia em contraste Complementar

e Uma Tricromia em Gradacdo

e Uma Tricromia em Camaieux

e Uma Tricromia em Dégradé

e Uma Policromia com diferentes Brilhos

e Uma Policromia com diferentes Opacidades

e Uma Policromia para recolorir (original e proposta)

e Uma associacdo vedeta

e Um texto de Cor e um texto de Estilo

TEMPO PREVISTO PARA REALIZAGAO DA PROPOSTA: 8 Horas
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Manual do Aluno

Exercicios

Trabalho Individual 2

Desenvolva uma pesquisa de Estilo, Cor e Formas, a partir de um desfile de uma marca

ou criador internacional, para a Estagdo SS 2015.

OBJETOS DE ANALISE:

As propostas publicitdrias para a Estacdo fria apresentadas pela imprensa do
sector, catdlogos, ou outros suportes (proposta de trabalho 1);

Fontes de inspiracdo e universos que caracterizam a Estacdo;

Recorréncias e rupturas;

Cor, ambiente e publico-alvo;

As propostas, em desfile, do criador ou marca seleccionados.

TRABALHO A REALIZAR:

Desenvolva uma Paleta com doze coloridos, isolando cinco vedetas e as
principais associacdes de cor da colecdo em andlise;

Seleccione imagens, do desfile, que destaquem as principais propostas
cromaticas (coordenados, pecas e pormenores);

Partindo das varia¢des das diferentes bases de vestuario e da andlise das cores

das pegas da colegao, desenhe as 5 formas mais importantes da cole¢dao com

solucdes de coloracdo (3 por peca), tendo por base a seguinte lista:

Harmgnis gm degradé Harmania g temperaiurs Contraste t opardade
Harrmaniaar fafa degradeé Harmonia de bnSno Contrants complementar
Harmonls em gradsgis Contraste positve/regs ve Contmaite neidralas
Harrania em camaieu Contrasty Wrmmsto Contrashi harmonios
Harmonls dé coaccads Conireste de bnlhe

e Justifique o trabalho realizado num texto de Cor e de Estilo.

TEMPO PREVISTO PARA REALIZAGAO DA PROPOSTA: 14 Horas
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Exercicios

Trabalho de Grupo

Partindo das anteriores propostas de trabalho, desenvolva em trabalho de grupo, um

ambiente para AW15/16.

OBJETOS DE ANALISE:
e As propostas para a Estagdo fria apresentadas pela imprensa do sector,
catalogos, ou outros suportes;
e Fontes de inspiracdo e universos que caracterizam a Estacdo;
e Recorréncias e rupturas;

e Cor, ambiente e publico-alvo.

TRABALHO A REALIZAR:

e Direccione, em grupo, as principais orientagdes de Cor e Estilo para a Estagao
AW15/16;

e Seleccione um Tema (Histdria de Moda) para trabalhar;

e Seleccione imagens para compilar num “Painel de Ambiente” (tamanho fisico
minimo A2 ou em formato digital);

e Desenvolva uma Paleta com doze coloridos, isolando cinco vedetas e as
principais associagdes de cor;

e Desenvolva um texto de Estilo e um texto de Cor.

NOTA: Esta proposta vai ser apresentada oralmente em sala.

TEMPO PREVISTO PARA REALIZAGAO DA PROPOSTA: 6 Horas
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Bibliografia

Bibliografia e outros recursos

AREAL, Z. (1995), A Cor. Porto: Areal Editores.

DELARME Francois (s/d), Les matrix de la Colour.

DIANE, T.; CASSIDY, T. (2005), Colour Forecasting. Sl.: Willey — Blackwell.

NOBRE, F. (2001), Atelier de Artes 10/11/12: Materiais e técnicas de expressdo plastica.
Porto: Areal Editores.

SANMIGUEL, D. (1993), El Grand Libro de la Composicion. Barcelona: ParramoénEdiciones.
WRIGHT, M. (1997), Introdugdo as Técnicas Mistas. Lisboa: Editorial Presenca.

Outros Recursos — Imprensa do setor:

Elle; ID; Vogue; Vmagazine; WallPaper; WAD; entre outras

Outros Recursos — on line:
www.style.com
www.vogue.co.uk

www.fashiontv.com
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Desenho de
Projeto

Modulo 7
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Apresentacéo

Este ultimo modulo tem por objectivo o desenvolvimento de um projecto/colecdo de
vestuario por parte do aluno, no qual mobilizard competéncias de forma a consolidar os
saberes adquiridos, evidenciando a aplicacdo pratica dos conceitos aprendidos ao longo
do curso.

Neste mddulo o aluno devera analisar as técnicas do desenho de projeto e aplica-las a
execucao de dossiers técnicos de colecdes de pecas de vestuario.

Devera, ainda, conhecer as capacidades graficas aplicadas ao estudo tridimensional de
pecas de vestudrio, bem como analisar e aplicar as técnicas fundamentais usadas na

representacao e na construcdo das diversas operacdes de costura de pecas de vestuario.

Introducédo

Pretende-se, com este modulo, que os alunos utilizem a metodologia a ser seguida na
elaboracdo de uma colecdo, independentemente do segmento de mercado e publico-
alvo.

Devem, assim, ser capazes de planear uma colegao, desde a andlise e caracterizagdo do
mercado a que se destina, até a esquematizacao e definicdo de um fio condutor para o

seu desenvolvimento artistico e técnico.

Objetivos de aprendizagem

Consciencializar os alunos para a importancia da definicdo de um fio condutor numa
colecdao de moda;

Analisar, caracterizar e avaliar objectivamente as diferengas dos principais mercados;
Conhecer a importancia das diversas fases da organizacao e preparacao de colecbes de
moda;

Conhecer o processo de elaboragdo da estrutura/planificagdo de uma colegdo;

Aplicar os conhecimentos de desenho e de composicdo adquiridos;

Exprimir as suas propostas de forma técnica (croqui técnico);

Executar desenhos de pormenor;
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Manual do Aluno

Identificar e representar costuras;
Definir fichas técnicas do produto;
Exprimir as suas propostas de forma ilustrada;

Compilar o trabalho desenvolvido num dossier de colecgao.

Ambito dos conteudos

Auscultacdo do mercado;

Definicdo do mercado alvo e tema a trabalhar;

Definicdo das silhuetas;

Elaboracdo do plano de colecdo;

Painel de ambiente;

Paleta de cores, associacdes e desdobramentos cromaticos;

Painel de matérias-primas e matérias subsididrias;

Desenho planificado das pecas;

Desenhos de pormenor;

Costuras basicas do vestudrio: esquemas de costuras e esquemas de operacoes;
Conceito e desenvolvimento da ficha técnica ou dossier técnico da peca;
Desenho ilustrado dos coordenados;

Dossier de colecao.
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Desenho de Projeto

Tema

A definicdo do conceito ou tema a trabalhar (histéria de moda) devera ser a primeira das
diversas fases da organizacdo e prepara¢do de um projecto/cole¢do de vestuario.

O tema é o fio condutor, é a “ferramenta” que orienta e implica o trabalho do designer
na construcao e criacdo de toda a colegcdao de moda.

O tema adequa-se a estagdo e é “materializado” no painel de ambiente, que com
as “palavras-chave” (rigura 1) identifica a escolha ou orientacdo conceptual, retrata a
tendéncia e revela o seu “aspecto fisico”, tornando tangiveis referéncias de estilo (life

style), consumidor e publico-alvo.

Figura 1: exemplo de um painel de ambiente com “palavras-chave” desenvolvido por

um aluno
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Manual do Aluno

Referéncias e “concorréncia”

Pretende-se que os alunos utilizem a metodologia de auscultacdo de mercado, através
da anadlise, caracterizagdo e avaliagdo objectiva do publico/mercado alvo a trabalhar.

A concepcdo de uma colecdo de moda tem como objetivo final a comercializacdo da
mesma. Como suporte do tema/conceito definido, deverdo ser selecionadas imagens
de marcas de referéncia — pegas, pormenores e acessorios de vestudrio, imagens
publicitarias, fotografias de pontos de venda, etc. - que comuniquem e argumentem

orientagOes para o design e para a comunicac¢do da colecao a desenvolver.

Cores e materiais

A paleta de cores é construida a partir do conceito orientador ou tema e da estacdo a
trabalhar; as associacdes das diferentes tonalidades irdo adaptar-se a multiplos artigos e
definir cromaticamente os coordenados.

Sempre com o objetivo de poder tornar diferentes pecas de vestudrio em éxitos
comerciais, as associacdes de cor que caraterizam cada artigo desdobram-se a partir da
matriz.

Paralelamente a criacdo da proposta de tema e de paleta, elegem-se materiais e matérias
acessorias. A escolha de estruturas e motivos, aspetos, toques e acabamentos devera
ser a segunda fase da organizagao da colegdo. A organizagao dos materiais selecionados
devera corresponder diretamente ao tipo de pecas em que serdo utilizados.

As formas e os materiais relacionam-se invariavelmente, uma vez que se implicam
mutuamente: existem situagdes em que o material induz a forma, e outras em que a
forma condiciona a escolha do material. No entanto, a compra e o corte do material

antecedem invariavelmente a confecao da peca de vestudrio.

Silhuetas e pecas em coordenado

Quando se pensam formas para uma determinada colecdo, devem ter-se sempre
presentes o publico-alvo a que se destinam e os produtos vedeta da estacdo —

comprimentos, volumes e pegas chave (em destaque no painel de referéncias).
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Os primeiros esquicos (Figura 2) vao originar silhuetas (comprimentos e volumes) que
determinardo o desenho detalhado das formas (pecas e pormenores de vestuario).

A associacdo das diferentes pecas da colecdo serd proposta, de forma ilustrada, em
coordenado. Ao conjunto das ilustragdes finais (ja coloridas), com todas as pecas da

colecdo, chamamos “familia” (Figura 3).
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Figura 3: exemplo de “familia” (caderno de tendéncias 0405 ANIVEC)

Plano de colecdo

E a estrutura/planificacdo das pecas de vestudrio constituintes de uma colec3o,

organizadas por tipos de artigo ou por coordenado.
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Manual do Aluno

A importancia deste suporte “descritivo” relaciona-se, ndo s6 com a sele¢do formal, mas
também com os materiais em que as pecas serdo cortadas, com os seus moldes e com o
tipo de maquinaria (e industrias confecionadoras) para as realizar.

O plano de coleg¢do (Figura 4) pode aparecer ilustrado, com ou sem cor, ou ainda em

texto.

. 8
i

Figura 4: exemplo de plano de colegdio (caderno de tendéncias 0405 ANIVEC)

Desenho de pecas e pormenores de vestudrio

Para representar as pecas de vestuario deverdo ser aplicados os conhecimentos de
desenho planificado adquiridos, com qualidade grafica e respeitando a nomenclatura
do cddigo universal do vestuario.

As propostas serdao expressas de forma técnica e rigorosa, para que todo o processo
produtivo seja assegurado com sucesso e qualidade.

A modelacdo assegura as intencdes do design ao tornar, com rigor, um desenho técnico
de uma peca em moldes de componentes que permitirdo o corte do material téxtil.

As indicacbes fornecidas pela modelacdo e pelo design permitem a confecdo da peca.
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Figura 5: exemplo de desenho técnico e de desenho de pormenor (blusdo FAP)

Dossier de projeto

Para compilar o trabalho desenvolvido devera ser criado um layout para pagina tipo e
para o dossier, onde serdo aplicados os conhecimentos de composi¢ao adquiridos.

O dossier de colecdo sera organizado de forma a expor/explicar as diferentes fases do
projeto.

Deve ser introduzido pela procura do conceito (painel de ambiente/texto de estilo), pela
explicacdo do consumidor alvo e das principais referéncias (Painel e texto de referéncias
+ painel ou texto de “concorréncia”) e ainda pela selecdo de cores e materiais a utilizar
(paleta de cores/texto de cor e Painel de amostras/texto de materiais).

Seguidamente, o work in progress (primeiras descobertas ou experiéncias e os
primeiros esquicos), o plano de colecdo e o texto de formas apresentardo o design de
vestuario.

Depois desta “introducdo” a colecdo, devera surgir (lado a lado) a ilustracdo final do
coordenado e os desenhos técnicos (acompanhados pelas cores, materiais e matérias
acessorias que os explicam) que a comp&em. E Gtil a informacdo complementar descritiva

dos looks e das pecas apresentados. Quando a apresentacdo de todos os coordenados

estiver concluida, a “familia” pode ser revelada.
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Dossier técnico

O dossier técnico da cole¢do deve incluir as fichas técnicas dos produtos.

A ficha técnica elaborada pelo designer deve conter informagdes — desenho técnico,
material e matérias acessoérias, e cor — que auxiliardo o desenho do molde e que, depois
do corte, orientardo o desenvolvimento correto do trabalho da confecao.

Cada ficha técnica deve conter um cdédigo, referéncia ou descricao do artigo que a
identifiquem. Além do desenho técnico, poderdo ser incluidas outras informacdes que
expliguem com mais detalhe a peca a construir: desenhos de pormenor (Figura 6),
esquemas de costuras (Figuras 7 e 8) e tabelas de medidas.

Nota: informacdes dos documentos que compdem o dossier técnico sdo especificadas

no modulo 5 de Tecnologia das Matérias-primas e Controlo da qualidade.
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Figura 6: exemplo de desenho técnico e de pormenor (luva FAP)
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Figura 8: exemplo de esquema de costuras (luva FAP)
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Exercicios

Trabalho Individual 1

Desenvolva uma colecdo de vestudrio para SS16.

OBJETOS DE ANALISE:

As propostas de moda dos principais criadores e marcas internacionais para a

Estacdo quente, apresentadas em desfile e pela imprensa do sector.

TRABALHO A REALIZAR:

Seleccione o Tema para trabalhar uma mini colecio MARCA PROPRIA para
S$S16 (Homem/Senhora);

Selecione imagens para compilar num “Painel de Ambiente” — Life style;
consumidor e mercado alvo;

Selecione e compile imagens num painel, evidenciando e posicionando
“concorréncia”;

Selecione imagens e materiais para compilar num “Painel de Referéncias” —
que destaque formas, materiais e cores (pormenores, pegas e coordenagao);
Realize uma Paleta de cores e destaque as principais associacdes de cor;
Elabore um Painel de Materiais (organizado por pesos/artigos de vestuario);
Justifique a sua proposta em formato de texto de Estilo, Concorréncia, Cor,
Formas e Materiais;

Defina as principais silhuetas a explorar;

Realize desenhos de 15 pecas de vestuario;

Faca propostas de cor e material (e respetivos desdobramentos) para cada peca;
llustre, em coordenado, as 15 pecas da colecdo (considere acessoérios, make-up
e cabelos);

Descreva as pegas e 0s looks propostos.

Defina layout e apresente o trabalho compilado num dossier em formato fisico.

TEMPO PREVISTO PARA REALIZAGAO DA PROPOSTA: 16 Horas
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Exercicios

Projeto Individual

Desenvolva o dossier técnico de uma colecdo de vestudrio.

OBJETOS DE ANALISE:
e Principios do Design e do Design de Moda;
e As variacdes das diferentes bases de vestuario (casaco, camisa, malha, saia e
calga);
e O cddigo do croquis técnico;

e A proposta de trabalho individual 1.

TRABALHO A REALIZAR:

e A partir das bases anatémicas represente as 15 pecas realizadas - no trabalho
individual 1 - em desenho rigoroso (croquis técnico) incluindo vista de frente,
vista de costas, pontos de foco e todo o tipo de observacdes necessdrias a
compreensdo ou legenda das mesmas;

e Faca propostas de cor e material (e respetivos desdobramentos) para cada
peca;

e Descreva tecnicamente as pegas;

e Realize fichas técnicas de cada produto/peca;

e Pagine as pecas por coordenado (associando-as a ilustracdo respetiva);

e Elabore um Plano de Colecdo (considere apenas vista de frente dos desenhos
técnicos sem cor e respetivos desdobramentos cromaticos, ou apresente os
desenhos ilustrados, com cor e padrdo);

e Pagine a “familia” de coordenados;

e Defina layout e apresente o trabalho compilado num dossier em formato fisico.

TEMPO PREVISTO PARA REALIZACAO DA PROPOSTA: 16 Horas
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Bibliografia

Bibliografia e outros recursos
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Industrielles). Paris: Editions Casteilla.
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Publicagbes periddicas:
Nova Téxtil — APETT (Associacdo dos Engenheiros e Técnicos Téxteis).

Lexique des Articles d’Habillement. Revue Techniques d’Habillement. Paris: Astérie.

Outros Recursos — on line:
www.style.com
www.vogue.co.uk

www.fashiontv.com
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Notas

34 | CURSO TECNICO DE ESTILISMO, MODELAGEM E CONFEGAO DE VESTUARIO

‘ ‘ ManualEstilismoDesenho6e7.indd 34 14/08/15 14:56



